	Názov predmetu
	marketing

	Časový rozsah výučby
	2. ročník  -2  hodiny týždenne,

3. ročník – 2 hodiny týždenne,

4. ročník – 2 hodiny týždenne 

spolu 66  vyučovacich hodín

	Ročník 
	druhý, tretí, štvrtý

	Kód a názov študijného odboru
	6317 6 obchodná akadémia


	Vyučovací jazyk
	slovenský jazyk

	Povinný / voliteľný predmet
	voliteľný predmet


Charakteristika predmetu

Predmet marketing je základných odborným predmetom v sústave odborných predmetov. Obsahuje ekonomické pojmy, kategórie, javy, procesy a vzťahy medzi nimi, ktorých zvládnutie je predpokladom štúdia všetkých ostatných odborných povinných a voliteľných predmetov a ktoré vytvárajú základ ekonomického vzdelania žiakov.

    
Voliteľný predmet marketing je zameraný na získanie vedomostí o trhu ako mieste podnikania, spoznanie špecifík trhu a možností vstupu doň. Žiaci získajú vedomosti o marketingovom prostredí, marketingovom informačnom systéme, ako aj o nákupnom správaní spotrebiteľa a možnostiach vhodnej stimulácie správania spotrebiteľa na trhu, tak aby bolo  v súlade so záujmami podniku.

 Podnikanie v medzinárodnom meradle je neoddeliteľnou súčasťou spoločensko - ekonomického rozvoja ľudskej spoločnosti. Vzhľadom na súčasné možnosti vstupu na zahraničné trhy je časť problematiky zameraná  na  medzinárodný marketing. Je dôležité, aby pracovníci exportnej firmy rozumeli, poznali a rešpektovali správanie obyvateľov krajiny, na ktorú zameriavajú svoje marketingové úsilie. 

            Úspešná činnosť firiem sa dnes zakladá na princípoch marketingu. Marketing je podnikateľská filozofia, ktorá predvída reakcie trhu a pramení z požiadaviek trhu. Marketing je odpoveď na to ,aké výrobky by firma mala vyrábať v závislosti od potrieb trhu ,ako výrobky propagovať, pomáha určiť distribučné kanály od výrobcu k spotrebiteľovi ,sformovať predajnú sieť, stanoviť cenu výrobkov tak, aby firma dosiahla zisk ,a tým zabezpečiť úspech firmy. 

Súčasná moderná epocha bez ohľadu na postavenie človeka ,či už v pracovnej hierarchii alebo v hierarchii človeka – spotrebiteľa vyžaduje základné požiadavky o tom , ako funguje trh ,ako myslí spotrebiteľ ,ako  fungujú ceny  , akú  úlohu zohráva reklama.

           Každý účastník trhu potrebuje mať široké poznatky a vedomosti , z marketingu a tie využije v rôznych profesiách .

           Študenti získavajú informácie o o podstate a úlohách marketingu ,ako sa správa podnik v marketingovom  a trhovom prostredí, budú tvoriť organizačnú štruktúru . Zoznámia sa ako sa robí analýza trhu prieskum trhu, ako hľadať nové možnosti na trhu. Ako sa robí prieskum potrieb na trhu.

           Ako sa uskutočňujú obchodné operácie v marketingu  ,ako sa tvorí cenová stratégia podniku ,ako správne vedieť komunikovať v marketingu. Ako predať tovar, ako tvoriť marketingový plán, ako vytvoriť marketingový informačný systém. Dôležitá je aj orientácia na medzinárodnú sféru .Ako sa správať v zahranično- obchodných operáciách.

Ciele vyučovacieho predmetu

Cieľom vyučovacieho predmetu marketing je poskytnúť žiakom základné odborné poznatky o ekonomických pojmoch z oblasti marketingu ,   efektívnom a hospodárnom správaní sa a naučiť ich praktickej realizácii v odbore.  

Výstupné všeobecné ciele predmetu

· schopnosť orientovať sa v základných marketingových kategóriách

· využívať získané poznatky v rozhodovacích procesu

     -    schopnosť komunikovať a spolupracovať s ľuďmi,

     -    schopnosť racionálne sa učiť a vzdelávať sa po celý život a pružne sa prispôsobovať meniacim sa     podmienkam života

     -    schopnosť orientovať sa v množstve informácií, rozumieť im a vedieť ich využívať, 

     -    schopnosť riešiť problémy a prevziať zodpovednosť za výsledky rozhodnutí.

     Špecifické  ciele predmetu

· poznať základy marketingu a chápať ich ako zdroj pre možné znižovanie podnikateľského rizika pri vstupe na trh,

· vedieť vyhľadávať príležitosti na trhu vzhľadom na možnosti podniku

· vedieť zostaviť jednoduchý marketingový plán 

Všeobecné poznámky

· pri vyučovaní rešpektovať zásadu primeranosti a spojenia teórie s praxou,

· viesť žiakov k využívaniu teoretické poznatky z ostatných odborných predmetov

· rozvíjať podnikateľské myslenie žiakov

Výkonové štandardy

Absolvent  má:
· aktívne používať  ekonomické pojmy a ovládať ich súvislosti,
· chápať príčiny a dôsledky stavu a vývoja ekonomických javov a procesov,
· poznatky o význame a metódach marketingu,
· aktívne využívať IKT v organizačnej, riadiacej práci a pri vedení rôznej agendy,
· mať kultivovaný prejav v písomnom i ústnom styku,
· sa vyjadrovať ústne a písomne primerane situácii,
· voliť optimálnu formu a spôsob komunikácie,
· spracovať písomný materiál zrozumiteľným spôsobom,
· prezentovať informácie jasne, stručne, presne a zrozumiteľne,
· komunikovať prostredníctvom informačných a komunikačných technológií,
· orientovať sa v právnych normách, 
· vedieť zásady spotrebiteľskej výchovy a ochrany spotrebiteľa,
· riadiť organizáciu práce vo  odbytovom stredisku, v strediskách služieb ,
· poznať a aplikovať spôsoby ochrany vlastností surovín, materiálov a tovaru,
· sa orientovať v hospodárskych písomnostiach ,
· poznať zásady bezpečnosti a ochrany zdravia pri práci,
· posúdiť svoje zdravotné, osobnostné a kvalifikačné predpoklady pre výkon svojho povolania, možnosti ďalšieho štúdia a profesijnej orientácie,
· vhodne prezentovať vlastnú osobu a prácu.
Obsahové štandardy

Absolvent má:

- získať informácie o  podstate a úlohách marketingu ,o správaní sa  podniku v marketingovom  a trhovom prostredí,

-  získať vedomostí o trhu ako mieste podnikania, spoznať špecifiká trhu a možností vstupu doň, 

- oboznámiť sa s marketingovým prostredím, marketingovým informačným systémom, ako aj s nákupným správaním spotrebiteľa,

-  oboznámiť sa s analýzou trhu, prieskumom trhu, ako hľadať nové možnosti na trhu,

- oboznámiť sa s tvorbou cenovej stratégie. 
Prehľad výchovných a vzdelávacích stratégií

Vo vyučovacom predmete marketing využívame pre utváranie a rozvíjanie nasledujúcich kľúčových  všeobecných a odborných kompetencií výchovné a vzdelávacie stratégie, ktoré žiakom umožňujú:

a/  komunikatívne a sociálno-interakčné spôsobilosti:

- vyjadrovať a zdôvodňovať svoje názory,

- reprodukovať a interpretovať odborný text,

- štylizovať informačné útvary /inzerát, marketingový plán, marketingový informačný systém , / 

b/ intrapersonálne a interpersonálne spôsobilosti:

- vedieť samostatne predkladať jednoduché návrhy a projekty /plán reklamy, marketingu  …/,

- overovať a interpretovať získané údaje,

- rozvíjať vlastnú aktivitu, samostatnosť,

- samostatne pracovať a zapájať sa do práce kolektívu na marketingovom oddelení,

- určovať vážne nedostatky a kvality vo vlastnom učení, pracovných výkonoch a osobnostnom raste,

- schopnosť starať sa o svoje zdravie  a životné prostredie,

- prijímať a zodpovedne plniť úlohy.

c/ schopnosť tvorivo riešiť problémy:

- zhodnotiť význam rozmanitých informácií, samostatne zhromažďovať informácie, 

- vedieť vybrať vhodné postupy pre realizáciu zvoleného riešenia a dodržiavať ich,

- spolupracovať pri riešení problémov s inými ľuďmi.

d/ podnikateľské spôsobilosti:

- pochopiť podstatu a princíp podnikania, mať predstavu o základných právnych, ekonomických, administratívnych, osobnostných a etických aspektoch súkromného podnikania,

- orientovať sa v rôznych štatistických údajoch a vedieť ich využívať pre vlastné podnikanie, 

- samostatne plánovať finančné prostriedky  v oblasti marketingu

- orientovať sa v rôznych právnych normách

- mať zodpovedný postoj k vlastnej profesijnej budúcnosti a ďalšiemu vzdelávaniu,

- mať prehľad o možnostiach uplatnenia na trhu práce v danom odbore ,

- aké úlohy plní marketingové oddelenie ,

- orientovať sa v medzinárodnom marketingu ,

-ako v praxi pracuje marketing výrobnej sféry ,

- akú techniku predaja zvoliť,

- ako tvoriť marketingový plán, 

- správne zvoliť marketingovú komunikáciu,

-analyzovať a hľadať možnosti na trhu,

-orientácia v marketingovom prostredí na marketingovom trhu,

e/ spôsobilosť využívať informačné technológie:

- vyhľadávať vhodné informačné zdroje a potrebné informácie,

- komunikovať elektronickou poštou,

- evidovať, triediť, uchovávať a chrániť informácie. 

- vedieť vytvoriť vlastný marketingový informačný systém,

f/ požadované vedomosti:

- aktívne používať ekonomické pojmy z oblasti marketingu a ovládať súvislosti medzi nimi, 

- chápať podstatu marketingových javov a aplikovať ich v praxi, 

- orientovať sa v základných predpisoch, ustanoveniach obchodného, živnostenského, občianskeho a pracovného práva

- samostatne rozhodovať o pracovných problémoch na marketingovom oddelení podniku,

- mať komplexné vedomosti a rešpektovať zásady bezpečnosti a hygieny práce, ochrany pred požiarom a ochrany životného prostredia.

g/ požadované zručnosti:

- ovládať  odbornú terminológiu a pojmový aparát z predmetu marketing , vo svojom odbore a využívať všeobecné poznatky, pojmy a zásady pri riešení praktických úloh v podniku,

- pracovať v tíme,

- poznať základné zásady rokovania s klientmi, zákazníkmi a spolupracovníkmi v podniku ,

- mať schopnosť aplikovať poznatky z rôznych vyučovacích predmetov,

- konať hospodárne a v súlade so stratégiou trvale udržateľného rozvoja.

- prepojenie poznatkov v praktickom živote z iných ekonomických predmetov ,

- hľadanie nových možností uplatnenia sa ako celoživotnej práce,

- pochopiť význam marketingu pre podnikovú prax,

Na dosiahnutie všeobecných a špecifických cieľov predmetu podniková ekonomika sa vo vyučovacom procese pre utváranie a rozvíjanie kľúčových kompetencií používajú tieto výchovné a vzdelávacie stratégie:

	Názov tematického celku
	Stratégia vyučovania

	
	Metódy 
	Formy práce

	Podstata a úlohy marketingu a jeho miesto v podnikaní


	Informačnoreceptívna -  výklad

Reproduktívna – rozhovor

Heuristická - rozhovor, riešenie úloh


	Frontálna výučba

Frontálna a

individuálna práca žiakov

Skupinová práca žiakov

Práca s knihou

Odborná tlač

	Podnik v marketingovom prostredí
	Informačnoreceptívna -  výklad

Reproduktívna – rozhovor

Heuristická - rozhovor, riešenie úloh


	Frontálna výučba

Frontálna a

individuálna práca žiakov

Skupinová práca žiakov

Odborná tlač

	Organizácia marketingového oddelenie 
	Informačnoreceptívna -  výklad

Reproduktívna – rozhovor

Heuristická - rozhovor, riešenie úloh


	Frontálna výučba

Frontálna a

individuálna práca žiakov

Skupinová práca žiakov

Práca s knihou a odbornou tlačou

	Analýza trhu, prieskum trhu, hľadanie nových možností, spotrebitelia, prieskum potrieb
	Informačnoreceptívna -  výklad

Reproduktívna – rozhovor

Heuristická - rozhovor, riešenie úloh


	Frontálna výučba

Frontálna a

individuálna práca žiakov

Skupinová práca žiakov

Práca s knihou, internetom a odbornou tlačou

	Produkt, obchodné operácie v marketingu
	Informačnoreceptívna -  výklad

Reproduktívna – rozhovor

Heuristická - rozhovor, riešenie úloh


	Frontálna výučba

Frontálna a

individuálna práca žiakov

Skupinová práca žiakov

Práca s knihou

	Cenová stratégia a  prípadové štúdie
	Informačnoreceptívna -  výklad

Reproduktívna – rozhovor

Heuristická - rozhovor, riešenie úloh


	Frontálna výučba

Frontálna a

individuálna práca žiakov

Skupinová práca žiakov

Práca s knihou, Zákony

	Marketingová komunikácia
	Informačnoreceptívna -  výklad

Reproduktívna – rozhovor

Heuristická - rozhovor, riešenie úloh


	Frontálna výučba

Frontálna a

individuálna práca žiakov

Skupinová práca žiakov

Práca s knihou, 

Odborná tlač

	Technika predaja


	Informačnoreceptívna -  výklad

Reproduktívna – rozhovor

Heuristická - rozhovor, riešenie úloh


	Frontálna výučba

Frontálna a

individuálna práca žiakov

Skupinová práca žiakov

Práca s knihou, s formulármi

	Marketingový plán
	Informačnoreceptívna -  výklad

Reproduktívna – rozhovor

Heuristická - rozhovor, riešenie úloh


	Frontálna výučba

Frontálna a

individuálna práca žiakov

Skupinová práca žiakov

Práca s knihou, 

Vzor marketingového plánu 

	Marketingový informačný systém
	Informačnoreceptívna -  výklad

Reproduktívna – rozhovor

Heuristická - rozhovor, riešenie úloh


	Frontálna výučba

Frontálna a

individuálna práca žiakov

Skupinová práca žiakov

Práca s knihou

	Marketing trhu výrobnej sféry
	Informačnoreceptívna -  výklad

Reproduktívna – rozhovor

Heuristická - rozhovor, riešenie úloh


	Frontálna výučba

Frontálna a

individuálna práca žiakov

Skupinová práca žiakov

Exkurzie

Práca s knihou

	Medzinárodný marketing
	Informačnoreceptívna -  výklad

Reproduktívna – rozhovor

Heuristická - rozhovor, riešenie úloh


	Frontálna výučba

Frontálna a

individuálna práca žiakov

Skupinová práca žiakov

Práca s knihou

	Zahraničnoobchodné  operácie
	Informačnoreceptívna -  výklad

Reproduktívna – rozhovor

Heuristická - rozhovor, riešenie úloh


	Frontálna výučba

Frontálna a

individuálna práca žiakov

Skupinová práca žiakov

Práca s knihou, 

	Prípadové štúdie
	Informačnoreceptívna -  výklad

Reproduktívna – rozhovor

Heuristická - rozhovor, riešenie úloh


	Frontálna výučba

Frontálna a

individuálna práca žiakov

Skupinová práca žiakov

Práca s knihou


Učebné zdroje

Na podporou a aktiváciu vyučovania a učenia žiakov sa využijú nasledovné učebné zdroje: 

	Názov tematického celku
	Odborná literatúra
	Didaktická technika
	Materiálne výučbové prostriedky
	Ďalšie zdroje

(internet, knižnica, ...

	Podstata a úlohy marketingu a jeho miesto v podnikaní


	Rajt,Š a kol., Marketing pre OA.SPN 2005
	Dataprojektor 

PC

Tabuľa

 Videotechnika 


	Kalkulačka

Odborná tlač

CD – DVD


	Internet 

Knižnica 



	Podnik v marketingovom prostredí
	Rajt,Š a kol., Marketing pre OA.SPN 2005
	Dataprojektor 

PC

Tabuľa

 Videotechnika 


	Eurokalkulačka

Odborná tlač

CD – DVD
	Internet 

Knižnica 

Propagačné materiály MF SR



	Organizácia marketingového oddelenie 
	Rajt,Š a kol., Marketing pre OA.SPN 2005
	Dataprojektor

PC

Tabuľa

Videotechnika 
	Kalkulačka

Odborná tlač

CD – DVD


	Internet 

Knižnica 

	Analýza trhu, prieskum trhu, hľadanie nových možností, spotrebitelia, prieskum potrieb
	Rajt,Š a kol., Marketing pre OA.SPN 2005
	Dataprojektor

Videotechnika 

PC

Tabuľa


	Kalkulačka

Odborná tlač

CD – DVD


	Internet 

Knižnica 

	Produkt, obchodné operácie v marketingu
	Rajt,Š a kol., Marketing pre OA.SPN 2005
	Dataprojektor

Videotechnika 

PC

Tabuľa

 
	Kalkulačka

Odborná tlač

CD – DVD


	Internet 

Knižnica 

	Cenová stratégia a  prípadové štúdie
	Rajt,Š a kol., Marketing pre OA.SPN 2005
	Dataprojektor

Videotechnika 

PC

Tabuľa

 
	Kalkulačka

Odborná tlač

CD – DVD


	Internet 

Knižnica 

	Marketingová komunikácia
	Rajt,Š a kol., Marketing pre OA.SPN 2005
	Dataprojektor

Videotechnika 

PC

Tabuľa

 
	Kalkulačka

Odborná tlač

CD – DVD

Formuláre
	Internet 

Knižnica 

	Technika predaja


	Rajt,Š a kol., Marketing pre OA.SPN 2005
	Dataprojektor

Videotechnika 

PC

Tabuľa

 
	Kalkulačka

Odborná tlač

CD – DVD

Formuláre
	Internet 

Knižnica 

	Marketingový plán
	Rajt,Š a kol., Marketing pre OA.SPN 2005
	Dataprojektor

Videotechnika 

PC

Tabuľa


	Kalkulačka

Odborná tlač

CD – DVD

Formuláre
	Internet 

Knižnica 

	Marketingový informačný systém
	Rajt,Š a kol., Marketing pre OA.SPN 2005
	Dataprojektor

Videotechnika 

PC

Tabuľa

 
	Kalkulačka

Odborná tlač

CD – DVD

Formuláre


	Internet 

Knižnica 

	Marketing trhu výrobnej sféry
	Rajt,Š a kol., Marketing pre OA.SPN 2005
	Dataprojektor

Videotechnika 

PC

Tabuľa

 
	Kalkulačka

Odborná tlač

CD – DVD


	Internet 

Knižnica 

	Medzinárodný marketing
	
	Dataprojektor

Videotechnika 

PC

Tabuľa

 
	Kalkulačka

Odborná tlač

CD – DVD


	Internet 

Knižnica 

	Zahraničnoobchodné  operácie
	Rajt,Š a kol., Marketing pre OA.SPN 2005
	Dataprojektor

Videotechnika 

PC

Tabuľa


	Kalkulačka

Odborná tlač

CD – DVD


	Internet 

Knižnica 

	Prípadové štúdie
	Rajt,Š a kol., Marketing pre OA.SPN 2005
	Dataprojektor

Videotechnika 

PC

Tabuľa


	Kalkulačka

Odborná tlač

CD – DVD


	Internet 

Knižnica 


Všeobecné pokyny hodnotenia:

  Pri ústnom skúšaní je žiak klasifikovaný známkou. Výsledné hodnotenie písomnej práce môže byť vyjadrené  percentami.  

Hodnotiaca stupnica pre písomné práce a didaktické testy:


výborný 
100 – 85 %


chválitebný
  85 – 70%


dobrý
  70 – 50 %


dostatočný
  50 – 35 %


nedostatočný
  35% -    0 %

Podkladom pre súhrnnú klasifikáciu predmetu sú:

a)známky za ústne odpovede,

b)známky za písomné práce alebo celková známka za písomné práce, vypočítaná prevodom dosiahnutých bodov z maximálneho počtu bodov všetkých písomných prác na percentá a následne na známku,

c)posúdenie faktorov a prejavov žiaka, ktoré majú vplyv na jeho školský výkon.

Výsledný stupeň prospechu žiaka vo vyučovacom predmete určí vyučujúci. Pri určovaní stupňa prospechu v jednotlivých predmetoch na konci klasifikačného obdobia sa hodnotí kvalita práce a učebné výsledky, ktoré žiak dosiahol počas celého klasifikačného obdobia. Pritom sa prihliada na systematickosť v práci žiaka, na jeho prejavované osobné a sociálne kompetencie ako je zodpovednosť, snaha, iniciatíva, ochota a schopnosť spolupracovať, a to počas celého klasifikačného obdobia. Stupeň prospechu sa neurčuje na základe priemeru známok získaných v danom klasifikačnom období, prihliada sa k dôležitosti a váhe jednotlivých známok.

Výchovno-vzdelávacie výsledky v predmete marketing sa klasifikujú podľa týchto kritérií:

Stupňom 1 – výborný sa žiak klasifikuje, ak ovláda poznatky, fakty, pojmy, definície a zákonitosti, ktoré požadujú učebné osnovy, celistvo, presne a úplne a chápe vzťahy medzi nimi. Pohotovo vykonáva požadované intelektuálne a motorické činnosti. Samostatne a tvorivo uplatňuje osvojené vedomosti a zručnosti pri riešení teoretických a praktických úloh, pri výklade a hodnotení javov a zákonitostí. Myslí logicky správne, zreteľne sa u neho prejavuje samostatnosť a tvorivosť. Jeho ústny a písomný prejav je správny, presný a výstižný. Výsledky jeho činnosti sú kvalitné, iba s menšími nedostatkami. Je schopný samostatne študovať vhodné texty. 

Stupňom 2 – chválitebný sa žiak klasifikuje, ak ovláda poznatky, fakty, pojmy, definície a zákonitosti, ktoré požadujú učebné osnovy, v podstate celistvo, presne a úplne. Pohotovo vykonáva požadované intelektuálne a motorické činnosti. Samostatne a produktívne alebo s menšími podnetmi učiteľa uplatňuje osvojené vedomosti a zručnosti pri riešení teoretických a praktických úloh, pri výklade a hodnotení javov a zákonitostí. Myslí správne, v jeho myslení sa prejavuje logika a tvorivosť. Ústny a písomný prejav máva menšie nedostatky v správnosti, presnosti a výstižnosti. Kvalita výsledkov činnosti je spravidla bez podstatných nedostatkov. Žiak je schopný samostatne alebo s menšou pomocou študovať vhodné texty.

Stupňom 3 – dobrý sa žiak klasifikuje, ak má v celistvosti, presnosti a úplnosti osvojenia požadovaných poznatkov, faktov, pojmov, definícií a zákonitostí nepodstatné medzery. Požadované intelektuálne a motorické činnosti nevykonáva vždy presne. Podstatnejšie nepresnosti a chyby vie za pomoci učiteľa korigovať. Osvojené vedomosti a zručnosti aplikuje pri riešení teoretických a praktických úloh s chybami. Uplatňuje poznatky a hodnotí javy a zákonitosti podľa podnetov učiteľa. Jeho myslenie je vcelku správne, nie je vždy tvorivé. V ústnom a písomnom prejave má nedostatky v správnosti, presnosti a výstižnosti. V kvalite výsledkov jeho činnosti sú častejšie nedostatky. Je schopný samostatne študovať podľa návodu učiteľa.

Stupňom 4 – dostatočný sa žiak klasifikuje, ak má v celistvosti, presnosti a úplnosti osvojenia požadovaných vedomostí závažné medzery. Pri vykonávaní požadovaných intelektuálnych a motorických činností je málo pohotový a má väčšie nedostatky. V uplatňovaní osvojených vedomostí a zručností pri riešení teoretických a praktických úloh sa vyskytujú závažné chyby. Pri využívaní vedomostí pri výklade a hodnotení javov je nesamostatný. V logickosti myslenia sa vyskytujú závažné chyby a myslenie je spravidla málo tvorivé. Jeho ústny a písomný prejav má spravidla závažné nedostatky v správnosti, presnosti a výstižnosti. Závažné nedostatky a chyby vie žiak za pomoci učiteľa opraviť.Pri samostatnom štúdiu má veľké nedostatky.

Stupňom 5 – nedostatočný sa žiak klasifikuje, ak si neosvojil vedomosti požadované učebnými osnovami celistvo, presne a úplne, má v nich závažné a značné nedostatky. Jeho schopnosť vykonávať požadované intelektuálne a praktické činnosti má veľmi podstatné nedostatky. V uplatňovaní osvojených vedomostí a zručností pri riešení teoretických a praktických úloh sa vyskytujú veľmi závažné chyby. Pri výklade a hodnotení javov a zákonitostí nevie svoje vedomosti uplatniť, a to ani na podnet učiteľa. Neprejavuje samostatnosť v myslení, vyskytujú sa u neho časté logické nedostatky. V ústnom a písomnom prejave má závažné nedostatky v správnosti, presnosti a výstižnosti. Závažné nedostatky a chyby nevie opraviť ani s pomocou učiteľa. Nevie samostatne študovať.

