Z poskytnutých finančných prostriedkov bol dňa 23.10.2008  zrealizovaný 1. veľtrh cvičných firiem na našej škole. Na veľtrhu sa zúčastnilo spolu 100 vystavovateľov so svojimi učiteľmi z 8 stredných škôl a približne 200 hostí, ktorí si prišli pozrieť prácu a produkty cvičných firiem. 

Účastníkmi a vystavovateľmi boli: 

1. OA Polárna , Košice   -    S –Com            2. ESO Euroškola Prešov -    La Cornets.r.o.
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3. SŠ Svidník                    -    Autocomfort s.r.o.
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                                                                             4. SOŠ Bocatiova Košice  - Alchemilka 

5. SOŠ Snina                     -  CK Poloniny                        6.SOŠ Snina – Hotel Babylon 
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7.OA  Polárna Košice – Street wein                           8. OA Vranov nad Topľou- Osa s.r.o 

9.OA Polárna – DJ PRO s.r.o.                                        10.OA Watsonova – Qaltik s.r.o.
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11. SSOŠ Postupimská Košice –WOOD-Slovakia s.r.o.  12.OA Watsonova Košice - GPC
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13. OA Watsonova Košice – IN ENERGY   14. OA Watsonova Košice – Diginity Fashion
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15. SŠ Svidník – U- PHONE s.r.o.                  16. Realizátor podujatia – Deep –laid š.s.
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Na Obchodnej akadémii , Polárna 1 Košice majú žiaci možnosť  zvoliť si v 3. ročníku z ponuky voliteľných predmetov aj dva praktické predmety , a teda Cvičná firma praktikum a Aplikovaná ekonómia.

V predmete Cvičná firma  si žiaci na začiatku školského roka zvolia názov firmy , logo , právnu formu, predmet podnikania ,komunikujú so svojimi  partnermi, vedú firemnú agendu , účtovníctvo , ale to všetko len na fiktívnej úrovni. Svoju prácu majú možnosť prezentovať na  prehliadkach , veľtrhoch a výstavách cvičných firiem . Tu predávajú svoje produkty , ale hlavne snažia sa presviedčať a ovplyvňovať svojich zákazníkov kreatívnymi prevedeniami svojich stánkov a marketingovou stratégiou. Každá firma má vlastný katalóg , firemné reklamné predmety a tiež  elektronickú prezentáciu. 

V predmete Aplikovaná ekonómia  žiaci na začiatku školského roka zakladajú študentskú spoločnosť, ktorá je simulovanou akciovou spoločnosťou. Predávajú akcie a podnikajú so skutočným kapitálom. 

Po schválení projektu SLSP sa vedenie školy rozhodlo , že poverí organizáciou veľtrhu Študentskú spoločnosť, ktorá dostala túto objednávku ako „štátnu zákazku“.

Študenti začali s prípravami veľtrhu , pričom si precvičili svoje komunikačné zručnosti , tvorivosť, kreativitu a flexibilitu. Navrhovali pozvánky s návratkou, rozposielali ich cvičným firmám, zabezpečovali pozývanie hostí z radov odborníkov z praxe , zabezpečovali občerstvenie pre účastníkov, pripravovali miestnosť a ozvučenie , tvorili  program výstavy, podieľali sa na registrácii účastníkov.

Práca študentov bola  samostatná a čiastočne usmerňovaná učiteľom. 

Na veľtrhu sa zúčastnilo  15 vystavovateľov Cvičných firiem a 1 Študentská spoločnosť. Veľtrh si pozrelo cca 500  potenciálnych zákazníkov – obyvatelia MČ Nad Jazerom, študenti stredných a základných škôl, predstavitelia podnikateľského sektora, hostia z VÚC. 

C, CIELE PROJEKTU

Hlavným cieľom projektu bola modernizácia a premena tradičnej školy na modernú s modernými formami výučby . Našou snahou je , aby žiaci , ktorí študujú na odbornej škole a sú vychovávaní predovšetkým pre prax, mali možnosť oboznamovať sa s praktickými úlohami a fungovaním podnikov a firiem už počas svojho štúdia na škole. Snažíme sa , aby sa teoretické vzdelávanie spájalo v čo najväčšej možnej miere aj s vyučovaním praktickým a aby bola škola zároveň aj praxou. 

Špecifickými cieľmi projektu, ktoré sa podarilo v plnej miere naplniť boli:

· Prepojenie teórie s praxou

· Rozvíjanie ekonomického myslenia žiakov

· Rozvoj marketingového myslenia a marketingových stratégií

· Hierarchia zamestnancov vo firme , metódy riadenia, výchova k zodpovednému podnikaniu

· Rozvoj komunikačných a prezentačných schopností žiakov, tvorba elektronických prezentácií, reklamných predmetov , katalógov

· Rozvíjanie organizačných schopností žiakov

· Finančná podpora cvičných firiem 

· Zviditeľňovanie školy a jej práce v radoch potenciálnych žiakov

· Propagácia projektu v médiách , na web stránke školy, v školskom rozhlase a časopise.

D, FOTODOKUMENTÁCIA, MEDIÁLNE VÝSTUPY
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Počas prehliadky boli na viditeľných miestach reklamné tabule Nadácie SLSP a SLSP. 
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Výstava sa uskutočnila v priestoroch telocvične školy a mediálnymi výstupmi boli a sú:

· TV Naša, informácia odvysielaná vo večernom spravodajstve dňa 27.10.2008

· Elektronická prezentácia umiestnená na www.polarka.sk
· Informačný bulletin , ktorý vyrobila o výstave a jej priebehu ŠS Deep laid

· Článok v učiteľských novinách 

· Článok v regionálnom denníku  Košický denník dňa 28.10.2008 http://www.cassovia.sk/korzar/archiv/clanok.php3?sub=28.10.2008/25114TA
· Informácia o veľtrhu v školskom časopise Polárka bude uverejnená v januári 2009, nakoľko prvé číslo časopisu v tomto školskom roku už bolo vydané

· Relácia v školskom rozhlase Polárka bola odvysielaná 28.10.2008

